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ABSTRAK

Kawasan Pedagang Kaki Lima (PKL) Alun-Alun Ciparay Kabupaten Bandung
merupakan salah satu pusat ekonomi informal yang ramai dikunjungi masyarakat,
namun pengelolaan parkir di kawasan tersebut belum diatur secara rapi dan tarif
yang dikenakan kepada pengunjung sering kali tidak konsisten, sehingga
menimbulkan keluhan konsumen dan berpotensi memengaruhi minat mereka untuk
berbelanja. Kondisi ini menjadikan penelitian mengenai hubungan antara biaya
parkir dan minat beli konsumen penting untuk dilakukan, mengingat parkir
merupakan salah satu faktor eksternal yang turut menentukan kenyamanan
berbelanja pada sektor ekonomi informal. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui kondisi biaya parkir, kondisi minat beli konsumen, serta seberapa besar
pengaruh biaya parkir terhadap minat beli konsumen pada PKL di kawasan tersebut,
dengan pertanyaan penelitian yang berfokus pada ada tidaknya pengaruh yang
signifikan antara kedua variabel tersebut. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan jenis penelitian kausal dan metode survei melalui penyebaran
kuesioner berskala Likert kepada 96 responden yang ditentukan menggunakan
rumus Lemeshow dengan teknik accidental sampling. Data yang diperoleh
dianalisis menggunakan uji asumsi klasik, analisis regresi linier sederhana, uji
hipotesis (uji t), dan koefisien determinasi dengan bantuan program SPSS. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa biaya parkir dan minat beli konsumen sama-sama
berada pada kategori baik, dengan persamaan regresi Y = 3,870 + 0,032X yang
menunjukkan pengaruh positif biaya parkir terhadap minat beli konsumen; nilai t-
hitung sebesar 9,184 lebih besar dari t-tabel 1,984 dengan signifikansi 0,000 (< 0,05)
membuktikan bahwa biaya parkir berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat
beli konsumen, dengan koefisien determinasi (R?) sebesar 0,473 atau 47,3%,
sedangkan 52,7% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar model penelitian ini;
temuan ini memperkuat pemahaman bahwa pengelolaan biaya parkir merupakan
salah satu faktor eksternal yang berkontribusi nyata terhadap keputusan konsumen
dalam berbelanja pada sektor ekonomi informal. Berdasarkan hasil tersebut, dapat
disimpulkan bahwa biaya parkir memiliki peran penting dalam membentuk minat
beli konsumen, sehingga disarankan agar pengelola kawasan dan pemerintah
daerah menerapkan tarif parkir yang wajar dan transparan, serta penelitian
selanjutnya menambahkan variabel lain dan memperluas cakupan lokasi penelitian
agar diperoleh gambaran yang lebih komprehensif.

Kata kunci: Biaya parkir, Ekonomi Informal, Minat Beli Konsumen,
Pedagang Kaki Lima, Regresi Linier Sederhana.



ABSTRACT

The street vendor (PKL) area of Alun-Alun Ciparay, Bandung Regency, is one of
the informal economic centers frequently visited by the public; however, parking
management in this area has not been well organized, and the fees charged to
visitors are often inconsistent, leading to consumer complaints and potentially
affecting their purchase intention. This condition makes research on the
relationship between parking fees and consumer purchase intention important,
given that parking is one of the external factors that determines shopping comfort
in the informal economic sector. This study aims to determine the condition of
parking fees, the condition of consumer purchase intention, and the extent to which
parking fees influence consumer purchase intention among street vendors in the
area, with the research question focused on whether a significant influence exists
between the two variables. This study employed a quantitative approach with a
causal research design and a survey method through the distribution of Likert-scale
questionnaires to 96 respondents determined using the Lemeshow formula with an
accidental sampling technique. The data obtained were analyzed using classical
assumption tests, simple linear regression analysis, hypothesis testing (t-test), and
the coefficient of determination with the assistance of SPSS software. The results
show that both parking fees and consumer purchase intention fall into the good
category, with the regression equation Y = 3,870 + 0,032X indicating a positive
influence of parking fees on consumer purchase intention; the calculated t-value of
9,184, greater than the t-table value of 1.984 with a significance level of 0.000 (<
0.05), proves that parking fees have a positive and significant influence on
consumer purchase intention, with a coefficient of determination (R?) of 0.437 or
43.7%, while the remaining 52,7% is influenced by other factors outside this
research model; these findings reinforce the understanding that parking fee
management is an external factor that meaningfully contributes to consumer
purchasing decisions in the informal economic sector. Based on these results, it can
be concluded that parking fees play an important role in shaping consumer
purchase intention, and it is recommended that area managers and local
government implement fair and transparent parking fee policies, and that future
research incorporate additional variables and expand the research location to
obtain a more comprehensive picture.

Keywords: Consumer Buying Interest, Informal Economy, Parking Fees, Simple
Linear Regression, Street Vendors.
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