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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh strategi pemasaran

terhadap keputusan pembelian internet WiFi pada PT. Sabila Jaya Informatika.
Perkembangan teknologi informasi yang pesat menyebabkan meningkatnya
kebutuhan masyarakat terhadap layanan internet, sehingga persaingan antar
penyedia layanan semakin ketat. Dalam kondisi tersebut, perusahaan dituntut untuk
memiliki strategi pemasaran yang efektif agar dapat menarik minat konsumen dan
meningkatkan jumlah pelanggan.
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan deskripti dan
verifikatif. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen layanan internet
WiFi PT. Sabila Jaya Informatika sebanyak 90 responden. Teknik pengambilan
sampel menggunakan rumus Slovin, dengan pengumpulan data melalui kuesioner
yang disebarkan kepada responden. Variabel dalam penelitian ini terdiri dari
strategi pemasaran sebagai variabel independen dan keputusan pembelian sebagai
variabel dependen. Analisis data dilakukan menggunakan uji validitas , uji
reliabilitas, serta analisis regresi linear sederhana.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa seluruh instrumen penelitian
dinyatakan valid dan reliabel. Hasil uji hipotesis menunjukkan nilai t hitung sebesar
18,810 lebih besar dari t tabel 1,987 dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05, sehingga
Ho ditolak dan H: diterima. Persamaan regresi yang diperoleh adalah Y = 3,155 +
1,180X, yang menunjukkan bahwa setiap peningkatan strategi pemasaran akan
meningkatkan keputusan pembelian. Nilai koefisien determinasi (R2) sebesar
89,5%, yang berarti strategi pemasaran memberikan kontribusi sebesar 89,5%
terhadap keputusan pembelian, sedangkan 10,5% dipengaruhi oleh faktor lain di
luar penelitian.

Dengan demikian, perusahaan disarankan untuk meningkatkan strategi pemasaran,
terutama dalam aspek promosi dan peningkatan kualitas layanan, agar dapat
meningkatkan jumlah pelanggan dan daya saing perusahaan di pasar.
Kata kunci: Strategi Pemasaran, Keputusan Pembelian, Internet WiFi



ABSTRACT

This study aims to determine the influence of marketing strategies on WiFi
internet purchasing decisions at PT. Sabila Jaya Informatika. The rapid
development of information technology has led to an increasing public demand for
internet
services, resulting in increasingly fierce competition among service providers. In
this situation, companies are required to have effective marketing strategies to
attract consumers and increase their number of subscribers.

This study used a quantitative method with a descriptive and verification approach.
The population in this study was all 90 respondents of PT. Sabila Jaya Informatika's
WiFi internet service consumers

The sampling technique used the Slovin formula, with data collection

through questionnaires distributed to respondents. The variables in this study
consisted of marketing strategies as the independent variable and purchasing
decisions as the dependent variable. Data analysis was conducted using validity
tests, reliability tests, and simple linear regression analysis.
The results showed that all research instruments were valid and reliable. The
hypothesis test results showed a calculated t-value of 18.810, which was greater
than the t-table value of 1.987, with a significance value of 0.000 <0.05. Therefore,
Ho was rejected and H: was accepted. The resulting regression equation is Y =
3.155 + 1.180X, indicating that each improvement in marketing strategy will
increase purchasing decisions. The coefficient of determination (R?) is 89.5%,
meaning that marketing strategy contributes 89.5% to purchasing decisions, while
the remaining 10.5% is influenced by factors outside the study.

Therefore, the company is advised to improve its marketing strategy, particularly
in terms of promotion and service quality, to increase customer base and market
competitiveness.

Keywords: Marketing Strategy, Purchasing Decisions, WiFi Internet
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