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ABSTRAK

Persaingan antar lembaga pendidikan yang semakin ketat menuntut
sekolah untuk menerapkan strategi pemasaran yang mampu menarik minat calon
peserta didik. Salah satu upaya yang dapat dilakukan adalah melalui pelaksanaan
promosi yang efektif dan pembentukan brand image yang positif. Namun
demikian, jumlah pendaftar di SMK NU Al-Farisi Tarogong Kaler Garut masih
mengalami fluktuasi dari tahun ke tahun. Kondisi tersebut menunjukkan perlunya
evaluasi terhadap efektivitas promosi dan citra sekolah dalam memengaruhi
keputusan calon peserta didik untuk mendaftar.

penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh promosi terhadap
keputusan siswa mendaftar, pengaruh brand image terhadap keputusan siswa
mendaftar, serta pengaruh promosi dan brand image secara simultan terhadap
keputusan siswa mendaftar di SMK NU Al-Farisi Tarogong Kaler Garut.
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan deskriptif dan
verifikatif. Data diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada 120 responden
yang dipilih menggunakan teknik proportional random sampling. Analisis data
dilakukan dengan uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi
linear berganda, uji parsial (t), uji simultan (F), dan koefisien determinasi (R?).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa promosi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan siswa mendaftar dengan nilai t hitung sebesar 3,010
dan tingkat signifikansi 0,003. Brand image juga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan siswa mendaftar dengan nilai t hitung sebesar 3,260
dan signifikansi 0,001. Secara simultan, promosi dan brand image berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan siswa mendaftar dengan nilai F hitung
sebesar 19,931 dan signifikansi 0,000. Nilai koefisien determinasi (R?) sebesar
0,254 menunjukkan bahwa 25,4% variasi keputusan siswa mendaftar dapat
dijelaskan oleh variabel promosi dan brand image, sedangkan 74,6% sisanya
dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. Temuan ini menunjukkan bahwa
peningkatan kualitas promosi dan penguatan citra sekolah merupakan strategi
yang penting untuk meningkatkan minat masyarakat dalam memilih SMK NU Al-
Farisi Tarogong Kaler Garut.

Kata Kunci: Promosi, Brand Image, Keputusan Siswa Mendaftar



ABSTRACT

This study employed a quantitative research method using descriptive and
verificative The increasingly competitive environment among educational
institutions requires schools to implement effective marketing strategies to attract
prospective students. Two important strategies are conducting effective
promotional activities and developing a positive brand image. However, the
number of applicants at SMK NU Al-Farisi Tarogong Kaler Garut has fluctuated
over recent years, indicating the need to evaluate how promotion and the school's
image influence students' enrollment decisions. Therefore, this study aims to
examine the effect of promotion on students' enrollment decisions, the effect of
brand image on students' enrollment decisions, and the simultaneous effect of
promotion and brand image on students' enrollment decisions at SMK NU Al-
Farisi Tarogong Kaler Garut.

approaches. Data were collected through questionnaires distributed to
120 respondents selected using proportional random sampling. The data were
analyzed using validity and reliability tests, classical assumption tests, multiple
linear regression analysis, partial hypothesis testing (t-test), simultaneous
hypothesis testing (F-test), and the coefficient of determination (R?).

The findings indicate that promotion has a positive and significant effect
on students' enrollment decisions, with a t-value of 3.010 and a significance level
of 0.003. Brand image also has a positive and significant effect on students’
enrollment decisions, with a t-value of 3.260 and a significance level of 0.001.
Simultaneously, promotion and brand image have a positive and significant effect
on students' enrollment decisions, as indicated by an F-value of 19.931 with a
significance level of 0.000. The coefficient of determination (R?) of 0.254 indicates
that 25.4% of the variation in students' enrollment decisions can be explained by
promotion and brand image, while the remaining 74.6% is influenced by other
factors not examined in this study. These findings suggest that strengthening
promotional strategies and enhancing the school's brand image are essential
efforts to increase prospective students' intention to enroll at SMK NU Al-Farisi
Tarogong Kaler Garut.

Keywords: Promotion, Brand Image, Student Enrollment Decision.
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