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ABSTRAK

Dalam era digital yang semakin kompetitif, sekolah menengah kejuruan dituntut
untuk mengadopsi strategi pemasaran inovatif guna menarik minat peserta didik
baru. Instagram, sebagai salah satu platform media sosial paling populer di
kalangan remaja, menjadi alat potensial untuk promosi institusi pendidikan.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh strategi pemasaran melalui
Instagram terhadap minat peserta didik baru di SMK Plus Al-Aitaam Bandung.
Pertanyaan utama yang diajukan adalah apakah strategi pemasaran berbasis
Instagram memiliki pengaruh signifikan terhadap minat siswa untuk mendaftar.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei terhadap
80 responden yang merupakan siswa kelas IX Sekolsh Menengah Pertama (SMP)
di sekitar Bandung. Teknik analisis data menggunakan regresi linier sederhana.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran melalui Instagram
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat peserta didik baru, dengan
kontribusi pengaruh sebesar 48,3%. Temuan ini menegaskan bahwa konten visual,
konsistensi promosi, dan interaksi melalui Instagram mampu membentuk
ketertarikan calon siswa. Penelitian ini berkontribusi dalam pengembangan literatur
pemasaran digital pendidikan dan memberikan rekomendasi strategis bagi sekolah
untuk memaksimalkan pemanfaatan media sosial. Penelitian selanjutnya
disarankan untuk mengkaji pengaruh media sosial lain serta menambahkan variabel

mediasi atau moderasi.

Kata kunci: Strategi pemasaran, Instagram, minat peserta didik, media sosial,
SMK Plus Al-Aitaam
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ABSTRACT

In the digital era, educational institutions face increasing competition in attracting
prospective students, especially vocational schools that must maintain relevance in
a dynamic environment. Instagram has emerged as a powerful platform for
promotional activities due to its popularity among teenagers and its visual-centric
features. This study aims to examine the effect of Instagram-based marketing
strategies on students’ enrollment interest at SMK Plus Al-Aitaam Bandung. The
research seeks to answer whether Instagram marketing significantly influences
students’ intention to enroll. Employing a quantitative method, the study surveyed
80 ninth-grade students from junior high schools around Bandung using a Likert-
scale questionnaire. Data were analyzed using simple linear regression. The results
reveal a positive and significant influence of Instagram marketing strategies on
prospective students’ interest, with a contribution rate of 48.3%. These findings
suggest that effective visual content, consistent posting, and interactive engagement
on Instagram play crucial roles in shaping students' perceptions and enrollment
decisions. The study contributes to the understanding of digital marketing in
education and provides actionable insights for schools aiming to improve their
promotional approaches. Future research should explore the impact of other digital
platforms and incorporate mediating or moderating variables to deepen the

analysis.

Keywords: Instagram marketing, student enrollment interest, digital strategy,
social media, vocational education
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