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LAMPIRAN 

Lampiran Hasil Pra Survey 

 
Tabel 1.1 Indikator (X) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 8 27% 40 

Setuju 4 16 53% 64 

Cukup Setuju 3 6 20% 18 

Tidak Setuju 2 0 0% 0 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 122  

 

Tabel 1.2 Indikator (X) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 4 13% 20 

Setuju 4 15 50% 60 

Cukup Setuju 3 8 27% 24 

Tidak Setuju 2 2 7% 4 

Sangat Tidak Setuju 1 1 3% 1 

Jumlah 30 100% 109  

 

Tabel 1.3 Indikator (X) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 7 23% 35 

Setuju 4 17 57% 68 

Cukup Setuju 3 4 13% 12 

Tidak Setuju 2 2 7% 4 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 
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Jumlah 30 100% 119  

 

Tabel 1.3 Indikator (X) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 7 23% 35 

Setuju 4 17 57% 68 

Cukup Setuju 3 4 13% 12 

Tidak Setuju 2 2 7% 4 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 119  

 

Tabel 1.3 Indikator (X) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 7 23% 35 

Setuju 4 17 57% 68 

Cukup Setuju 3 4 13% 12 

Tidak Setuju 2 2 7% 4 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 119  

 

Tabel 1.6 Indikator (X) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 3 10% 15 

Setuju 4 16 53% 64 

Cukup Setuju 3 9 30% 27 

Tidak Setuju 2 2 7% 4 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 110  
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Tabel 1.7 Indikator (X) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 3 10% 15 

Setuju 4 16 53% 64 

Cukup Setuju 3 10 33% 30 

Tidak Setuju 2 1 3% 2 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 111  

 

Tabel 1.8 Indikator (X) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 4 13% 20 

Setuju 4 21 70% 84 

Cukup Setuju 3 2 7% 6 

Tidak Setuju 2 3 10% 6 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 116  

 

Tabel 1.9 Indikator (X) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 3 10% 15 

Setuju 4 18 60% 72 

Cukup Setuju 3 6 20% 18 

Tidak Setuju 2 1 3% 2 

Sangat Tidak Setuju 1 2 7% 2 

Jumlah 30 100% 109  
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Tabel 1.10 Indikator (X) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 5 17% 25 

Setuju 4 10 33% 40 

Cukup Setuju 3 13 43% 39 

Tidak Setuju 2 1 3% 2 

Sangat Tidak Setuju 1 1 3% 1 

Jumlah 30 100% 107  

 

 

 

 
Tabel 2.1 Indikator (Y) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 2 7% 10 

Setuju 4 13 43% 52 

Cukup Setuju 3 6 20% 18 

Tidak Setuju 2 8 27% 16 

Sangat Tidak Setuju 1 1 3% 1 

Jumlah 30 100% 97  

 

Tabel 2.2 Indikator (Y) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 3 10% 15 

Setuju 4 15 50% 60 

Cukup Setuju 3 7 23% 21 

Tidak Setuju 2 5 17% 10 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 106  
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Tabel 2.3 Indikator (Y) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 4 13% 20 

Setuju 4 14 47% 56 

Cukup Setuju 3 10 33% 30 

Tidak Setuju 2 1 3% 2 

Sangat Tidak Setuju 1 1 3% 1 

Jumlah 30 100% 109  

   

Tabel 2.4 Indikator (Y) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 5 17% 25 

Setuju 4 14 47% 56 

Cukup Setuju 3 10 33% 30 

Tidak Setuju 2 0 0% 0 

Sangat Tidak Setuju 1 1 3% 1 

Jumlah 30 100% 112  

 

Tabel 2.5 Indikator (Y) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 3 10% 15 

Setuju 4 16 53% 64 

Cukup Setuju 3 10 33% 30 

Tidak Setuju 2 1 3% 2 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 111  
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Tabel 2.6 Indikator (Y) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 4 13% 20 

Setuju 4 11 37% 44 

Cukup Setuju 3 11 37% 33 

Tidak Setuju 2 4 13% 8 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 105  

 

Tabel 2.7 Indikator (Y) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 3 10% 15 

Setuju 4 17 57% 68 

Cukup Setuju 3 9 30% 27 

Tidak Setuju 2 1 3% 2 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 112  

 

Tabel 2.8 Indikator (Y) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 2 7% 10 

Setuju 4 18 60% 72 

Cukup Setuju 3 7 23% 21 

Tidak Setuju 2 3 10% 6 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 109  
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Tabel 2.9 Indikator (Y) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 3 10% 15 

Setuju 4 15 50% 60 

Cukup Setuju 3 9 30% 27 

Tidak Setuju 2 2 7% 4 

Sangat Tidak Setuju 1 1 3% 1 

Jumlah 30 100% 107  

 

Tabel 2.10 Indikator (Y) 

Jawaban Responden Skor Jumlah 
Presentase 

(%) 
Pembobotan 

 

Sangat Setuju 5 3 10% 15 

Setuju 4 15 50% 60 

Cukup Setuju 3 11 37% 33 

Tidak Setuju 2 1 3% 2 

Sangat Tidak Setuju 1 0 0% 0 

Jumlah 30 100% 110  
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Lampiran SK Pembimbing 
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Lampiran Kartu Bimbingan 
 



10 
 

 

 

Lampiran Tabulasi Data Variabel X 
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Lampiran Tabulasi Data Variabel Y 
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Lampiran Alat Penelitian 
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Lampiran Perhitungan Manual Statistika 

Lampiran ini menyajikan perhitungan manual sebagai penjabaran atas 

rumus-rumus statistik yang telah dikemukakan pada Bab III Sub-bab 3.10 (Teknik 

Analisis Data), guna menunjukkan proses diperolehnya angka-angka yang disajikan 

pada tabel-tabel hasil pengolahan data di Bab IV. Data yang digunakan bersumber 

dari hasil tabulasi 110 responden sebagaimana terlampir pada Lampiran Data 

Mentah dan Data Terolah (hasil recoding item unfavorable). Seluruh hasil 

perhitungan manual pada lampiran ini telah diverifikasi kesesuaiannya dengan 

output pengolahan data menggunakan program IBM SPSS yang digunakan pada 

Bab IV. 

 

1. Perhitungan Manual Uji Validitas (Korelasi Product Moment) 

Uji validitas dihitung menggunakan rumus korelasi Product Moment dari 

Pearson, yaitu mengorelasikan skor setiap item pernyataan dengan skor total 

variabel (15 item, sebelum item yang tidak valid dikeluarkan). Rumus yang 

digunakan adalah sebagai berikut: 

r hitung = [n·ΣXY − (ΣX)(ΣY)] / √{[n·ΣX² − (ΣX)²][n·ΣY² − (ΣY)²]} 

Keterangan: n = jumlah responden; X = skor item pernyataan; Y = skor total 

variabel. 

a. Contoh Perhitungan Item X1 ("Sariayu identik dengan 

konsep alami/natural") — Variabel Green Marketing 

Berdasarkan tabulasi data 110 responden pada Lampiran Data Terolah, 

diperoleh nilai-nilai berikut: 
 

n Σ 

X 

Σ 

Y 

ΣX 

Y 

Σ 

X² 

ΣY² 

1 

10 

3 

10 

5. 

628 

16. 

531 

1. 

006 

294. 

926 

 

r hitung = [110(16.531) − (310)(5.628)] / √{[110(1.006) − 
310²][110(294.926) − 5.628²]} 

r hitung = [1.818.410 − 1.744.680] / √{[110.660 − 96.100][32.441.860 − 
31.674.384]} 

r hitung = 73.730 / √(14.560 × 767.476) 

r hitung = 73.730 / √11.174.649.760 = 73.730 / 105.712,7 = 0,697 

Nilai r hitung sebesar 0,697 dibandingkan dengan r tabel pada df = n − 2 = 

108 dan taraf signifikansi 5%, yaitu sebesar 0,1874. Karena r hitung (0,697) > r 
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tabel (0,1874), maka item X1 dinyatakan valid. Perhitungan yang sama diterapkan 

pada seluruh 15 item variabel Green Marketing dan 15 item variabel Keputusan 

Pembelian, dengan hasil selengkapnya sebagaimana disajikan pada Tabel 4.1 dan 

Tabel 4.2 di Bab IV. 

b. Perhitungan Item Y1 ("Memutuskan membeli karena 

sesuai keinginan") — Variabel Keputusan Pembelian 
 

n Σ 

X 

Σ 

Y 

ΣX 

Y 

Σ 

X² 

ΣY² 

1 

10 

3 

09 

5. 

770 

17. 

075 

1. 

011 

311. 

652 

 

r hitung = [110(17.075) − (309)(5.770)] / √{[110(1.011) − 
309²][110(311.652) − 5.770²]} 

r hitung = [1.878.250 − 1.782.930] / √{[111.210 − 95.481][34.281.720 − 
33.302.900]} 

r hitung = 95.320 / √(15.729 × 978.820) 

r hitung = 95.320 / √15.393.699.780 = 95.320 / 124.071,3 = 0,764 

Karena r hitung (0,764) > r tabel (0,1874), maka item Y1 dinyatakan valid. 

 

2. Perhitungan Manual Uji Reliabilitas (Cronbach's Alpha) 

Uji reliabilitas dihitung menggunakan rumus Cronbach's Alpha sebagai 

berikut: 

α = (k / (k−1)) × (1 − (Σσᵢ² / σₜ²)) 

Keterangan: k = jumlah item valid; Σσᵢ² = jumlah varians setiap item; σₜ² = 

varians skor total. Varians setiap item dihitung dengan rumus varians sampel: 

σᵢ² = [Σxᵢ² − (Σxᵢ)²/n] / (n − 1) 

a. Variabel Green Marketing (X) — 13 item valid 
 

Item Varians 

(σᵢ²) 

Item Varians 

(σᵢ²) 

X1 1,214 X8 1,578 

X2 1,046 X10 1,192 

X3* 0,380 X11 1,375 

X4 1,096 X12* 0,427 

X5 1,156 X13 0,991 

X7 1,575 X14 1,217 
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  X15* 1,128 

 

Σσᵢ² = 

1,214+1,046+0,380+1,096+1,156+1,575+1,578+1,192+1,375+0,427+0,991+1,21 

7+1,128 = 14,373 

Varians skor total (σₜ²) dihitung dari skor total 13 item valid (Total_X_Final) 

seluruh 110 responden, diperoleh σₜ² = 63,387. Substitusi ke rumus Cronbach's 

Alpha: 

α = (13/12) × (1 − 14,373/63,387) = 1,0833 × (1 − 0,2267) = 1,0833 × 
0,7733 = 0,838 

Karena α (0,838) ≥ 0,70, maka instrumen variabel Green Marketing 

dinyatakan reliabel. 

b. Variabel Keputusan Pembelian (Y) — 15 item valid 
 

Item Varians 

(σᵢ²) 

Item Varians 

(σᵢ²) 

Y1 1,312 Y9* 0,689 

Y2 1,056 Y10 1,346 

Y3* 1,043 Y11 1,294 

Y4 1,187 Y12* 0,741 

Y5 1,192 Y13 1,281 

Y6* 0,434 Y14 1,298 

Y7 1,224 Y15* 1,063 

Y8 1,325   

 

Σσᵢ² = 16,485 dan varians skor total σₜ² = 82,470 (dihitung dari Total_Y 15 

item seluruh 110 responden). Substitusi ke rumus: 

α = (15/14) × (1 − 16,485/82,470) = 1,0714 × (1 − 0,1999) = 1,0714 × 
0,8001 = 0,857 

Karena α (0,857) ≥ 0,70, maka instrumen variabel Keputusan Pembelian 

dinyatakan reliabel. 

 

3. Perhitungan Manual Regresi Linear Sederhana 

Perhitungan regresi menggunakan skor total akhir tiap responden, yaitu 

Total_X_Final (13 item valid) sebagai variabel X dan Total_Y (15 item) sebagai 

variabel Y, terhadap 110 responden. Rumus koefisien regresi: 

b = [n·ΣXY − (ΣX)(ΣY)] / [n·ΣX² − (ΣX)²] a = Ȳ − b·X̄ 
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Diketahui (hasil tabulasi 110 responden): 

 

n Σ 

X 

Σ 

Y 

ΣX 

Y 

ΣX 

² 

ΣY 

² 

1 

10 

4. 

681 

5. 

770 

251 

.526 

206 

.107 

311 

.652 

 

Untuk mempermudah perhitungan, rumus b di atas disederhanakan ke 

dalam bentuk jumlah kuadrat simpangan (sum of squares) sebagai berikut: 

JKxx = ΣX² − (ΣX)²/n = 206.107 − 4.681²/110 = 206.107 − 199.197,83 = 
6.909,17 

JKxy = ΣXY − (ΣX)(ΣY)/n = 251.526 − (4.681×5.770)/110 = 251.526 − 
245.539,73 = 5.986,27 

b = JKxy / JKxx = 5.986,27 / 6.909,17 = 0,866 

X̄ = ΣX/n = 4.681/110 = 42,555 Ȳ = ΣY/n = 5.770/110 = 52,455 

a = Ȳ − b·X̄ = 52,455 − (0,866 × 42,555) = 52,455 − 36,871 = 15,584 

Dengan demikian diperoleh persamaan regresi: 

Ŷ = 15,584 + 0,866 X 

 
4. Perhitungan Manual Korelasi (R) dan Koefisien Determinasi (R²) 

Nilai korelasi dihitung menggunakan jumlah kuadrat simpangan yang telah 

diperoleh pada perhitungan regresi di atas, ditambah JKyy: 

JKyy = ΣY² − (ΣY)²/n = 311.652 − 5.770²/110 = 311.652 − 302.662,73 = 
8.989,27 

R = JKxy / √(JKxx × JKyy) = 5.986,27 / √(6.909,17 × 8.989,27) 

R = 5.986,27 / √62.109.633 = 5.986,27 / 7.880,08 = 0,760 

R² = (0,760)² = 0,577 atau 57,7% 

Nilai R sebesar 0,760 berada pada kategori hubungan "Kuat" menurut 

pedoman interpretasi koefisien korelasi (Sugiyono, 2019). Nilai R² sebesar 0,577 

menunjukkan bahwa Green Marketing berkontribusi menjelaskan 57,7% variasi 

Keputusan Pembelian, sedangkan sisanya 42,3% dijelaskan oleh faktor lain di luar 

model penelitian. 
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6. Perhitungan Manual Uji t (Uji Parsial) 

Uji t dihitung dengan terlebih dahulu mencari nilai standard error koefisien 

regresi (Sb): 

Se = √(MKres) = √35,209 = 5,934 

Sb = Se / √JKxx = 5,934 / √6.909,17 = 5,934 / 83,122 = 0,0714 

t hitung = b / Sb = 0,866 / 0,0714 = 12,137 

Nilai t hitung (12,137) dibandingkan dengan t tabel pada df = n − 2 = 108, 

α = 5% (uji dua sisi), yaitu sebesar 1,982. Karena t hitung (12,137) > t tabel (1,982) 

dan nilai Sig. (0,000) < 0,05, maka H0 ditolak dan H1 diterima: Green Marketing 

berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian. 

 

7. Perhitungan Manual Uji Normalitas (Kolmogorov-Smirnov) 

Uji normalitas Kolmogorov-Smirnov dilakukan dengan membandingkan 

distribusi kumulatif empiris (berdasarkan data residual yang diurutkan) terhadap 

distribusi kumulatif teoritis (kurva normal baku), menggunakan rumus: 

D = maks |F₀(X) − Fₙ(X)| 

dengan F₀(X) adalah probabilitas kumulatif teoritis (dihitung dari nilai Z = 

(residual − rata-rata residual)/simpangan baku residual, dikonversi ke tabel 

distribusi normal), dan Fₙ(X) adalah proporsi kumulatif empiris (i/n) dari data 

residual yang telah diurutkan dari terkecil ke terbesar. Ringkasan tahapan 

perhitungan untuk beberapa titik data (residual terurut) disajikan pada tabel berikut: 
 

Urut 

an (i) 

Resid 

ual 

Terurut 

F₀( 

X) 

(teoritis 

) 

Fₙ(X) 

=i/n 

(empiris) 

|F₀− 

Fₙ| 

1 - 

13,108 

0,01 

32 

0,0091 0,00 

41 

2 - 

12,241 

0,01 

91 

0,0182 0,00 

09 

55 0,099 0,50 

66 

0,5000 0,00 

66 

88 3,755 0,73 

75 

0,8000 0,06 

25 

110 21,69 

0 

0,99 

99 

1,0000 0,00 

01 
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Nilai maksimum dari seluruh selisih |F₀(X) − Fₙ(X)| pada 110 titik data 

merupakan nilai D hitung, yaitu D = 0,0625 (terjadi pada urutan data ke-88). Nilai 

ini dibandingkan dengan D kritis untuk n = 110 pada taraf signifikansi 5%, yang 

dihitung menggunakan pendekatan: 

D kritis = 1,36 / √n = 1,36 / √110 = 1,36 / 10,488 = 0,1297 

Karena D hitung (0,0625) < D kritis (0,1297), maka residual model regresi 

dinyatakan berdistribusi normal. 

 

8. Perhitungan Manual Uji Heteroskedastisitas (Uji Glejser) 

Uji Glejser dilakukan dengan meregresikan nilai mutlak residual (|e|) 

terhadap variabel independen (X), kemudian menguji signifikansi korelasinya 

menggunakan rumus korelasi Product Moment (sama seperti pada uji validitas) dan 

rumus uji t: 

r(|e|,X) = [n·Σ|e|X − (Σ|e|)(ΣX)] / √{[n·ΣX² − (ΣX)²][n·Σ|e|² − (Σ|e|)²]} 

t hitung = r × √(n−2) / √(1−r²) 

Berdasarkan hasil perhitungan nilai residual dan nilai mutlaknya terhadap 

110 data, diperoleh koefisien korelasi antara |e| dan X sebesar r = −0,1545. Nilai t 

hitung dihitung sebagai berikut: 

t hitung = (−0,1545) × √108 / √(1 − (−0,1545)²) 

t hitung = (−0,1545 × 10,392) / √(1 − 0,0239) = −1,6054 / 0,9880 = 
−1,625 

Nilai t hitung (−1,625) berada di antara −t tabel (−1,982) dan +t tabel 

(1,982), dengan nilai Sig. = 0,107 > 0,05. Dengan demikian, variabel Green 

Marketing tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai mutlak residual, sehingga 

model regresi dinyatakan tidak terjadi heteroskedastisitas (homoskedastisitas). 

 

9. Perhitungan Manual Uji Linearitas (Deviation from Linearity) 

Uji linearitas dilakukan dengan mengelompokkan responden berdasarkan 

nilai X yang sama (misalnya X = 25, 30, 31, 32, dst.), kemudian membandingkan 

variasi rata-rata Y antarkelompok (galat murni) dengan variasi Y di sekitar garis 

regresi. Rumus yang digunakan: 

JK(T) = ΣY² − (ΣY)²/n 

JK(Reg) = JKxy² / JKxx 

JK(TC) = JK(E) − JK(Res) ; JK(E) = ΣᵢΣⱼ(Yᵢⱼ − Ȳᵢ)² (galat murni per 
kelompok nilai X) 
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F hitung = [JK(TC)/(k−2)] / [JK(E)/(n−k)] 

Berdasarkan hasil pengelompokan 110 responden ke dalam k = 32 

kelompok nilai X yang berbeda, diperoleh Jumlah Kuadrat Deviation from 

Linearity (JK-TC) sebesar 1.025,03 dengan df = 30, dan Jumlah Kuadrat Galat 

Murni (JK-E) sebesar 2.777,59 dengan df = 78, sehingga: 

MK(TC) = 1.025,03 / 30 = 34,168 MK(E) = 2.777,59 / 78 = 35,610 

F hitung = 34,168 / 35,610 = 0,959 

Nilai F hitung (0,959) dengan Sig. = 0,536 > 0,05 menunjukkan bahwa 

penyimpangan dari garis linear tidak signifikan, sehingga hubungan antara Green 

Marketing dan Keputusan Pembelian dinyatakan linear. 

 


